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Florian Liebold wird Vorstand der deepblue networks AG

deepblue networks stellt Weichen fur weiteres Wahs
Florian Liebold neuer Vorstand fiir den Bereich N@usiness

Development.

Hamburg, 1. Marz 2010 — Ab sofort verstarkt Floriaebold das
bestehende Vorstands-Trio Oliver Czok, Klaus-Staph@ndt und Helmut
Koch. Mit Florian Liebold ist jetzt New Business &opment auf
Vorstandsebene angesiedelt, um das Wachstum deviit&eiter groRen
Agentur weiter voranzutreiben. Zu seinen weiterenndufgaben wird
aulRerdem die Unternehmenskommunikation von deepigtveorks

gehoren.

deepblue networks ist eine Agentur fur ganzhedislommunikation in
den Bereichen der klassischen und digitalen Komhkatian, sowie Below
the Line MalRnahmen, Dialog-Marketing, Package Desitd

markengetriebene Sportkommunikation.

~-Kommunikationskanal tGibergreifendes Denken liegiém Genen von
deepblue, denn wir haben schon bei der Grindundgientur die
strukturellen Voraussetzungen geschaffen, um irgzipindr zu arbeiten”,
so Oliver Czok, Vorstand Digitale Kommunikation dierepblue networks
AG. ,Deshalb konnten wir von der Agenturgrindun@2is heute ein

kontinuierliches, dynamisches Wachstum verzeiclinen.

zJnser Erfolgsrezept — ganzheitliche Kommunikatiowollen wir kiinftig
auf weitere relevante Kommunikationsdisziplinendalsen und damit
unser Leistungsspektrum erweitern. So werden vahaveiterhin fir jede
Aufgabe die richtige kommunikative Losung anbieten.

Genau mit diesem Erfolgsmodell wollen wir noch adtiim Markt
auftreten und weiter wachsen.", erganzt Floriarbbld, neuer Vorstand

New Business Development der deepblue networks AG.

Florian Liebold ist seit 2002 bei deepblue netwdiksdie strategische
Kundenberatung und das New Business zustandig amcté in dieser Zeit
Etats wie Saeco, bwin, E.ON, Samsung oder Gerpéstgiewinnen.

Mit seiner disziplintibergreifenden Expertise hairién Liebold
mafgeblich zum Erfolg integrierter Kampagnen fiteaanderem KIA-
Motors beigetragen und hat 2008 den EnergiekorZgdiN bei seiner
kanaltbergreifenden Kampagne zur Aktivierung desy@iasponsorings

strategisch beraten.



Vor seinem Wechsel zu deepblue networks war Fldriahold als Berater
der ID-Media AG tétig. Seine Karriere in der Komrikationsbranche
begann er 1998 als Projektmanager und Berater ionBine-Line Bereich,
nachdem er im Anschluss an seine kaufméannischeildusly mehrere
Jahre fir die Koordination von Entwicklungshilfesfekten in Afrika

zustandig war.
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deepblue networks AG

Die Hamburger Agentur deepblue ist ein Agenturnetkwund besteht aus
der deepblue networks AG, der deepblue dialog Gnaeirideepblue sports
GmbH und silent noise design GmbH. deepblue safaganzheitliche
Kommunikation mit den Kompetenzfeldern in der ggidchen Planung,
klassischen und digitalen Kommunikation, Packagsiddeund Branding
sowie im Bereich der Below the Line Kommunikati®ialog-Marketing,
und der markengetriebenen Sportkommunikation.

Gegriindet wurde deepblue networks am 1. Januar @@®beschaftigt
heute Uber 160 Mitarbeiter. Zu den Kunden zahlerkbtawie
Barclaycard, Burger King, Commerzbank, Davidoff,yaa football, Du
darfst, Freixenet, Gerolsteiner, Knorr, KPM, JPS\WRama, ran, Saeco,
Swatch, TUI, TV Digital, Vfl Wolfsburg, Vodafone dnXing. Mehr
Informationen bietet die Homepage des Unternehroatey

www.deepblue-networks.com
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